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Taustatiedot

Kyselytutkimus toteutettiin 12/2023-01/2024 kahtena sahkoisena kyselyna kohdistettuna paaasiassa pk-yrityksille:
suomalaisille yrityksille Ruotsin vientimarkkinasta ja ruotsalaisille yrityksille Suomen vientimarkkinasta. Lisaksi kyselyssa
esitettiin kysymyksia Suomalais-ruotsalaisen kaupakamarin palveluista, toiminnasta seka roolista tulevaisuudessa.

Yhteensa 372 yrityspaattajaa vastasi kyselyyn: 222 Suomesta ja 150 Ruotsista (n. 16%).

Suomi Ruotsi
Totalt 222 Totalt 150
Medlemmar |102 (Guldmedlemmar=7) Medlemmar | 60 (Guldmedlemmar=9)
SME-Foretag 187 SME-Foretag 107

Markkinatukimuksen paaasialliset tavoitteet olivat selvittaa:

e Millaisia suunnitelmia yrityksilla on Suomen/Ruotsin markkinoita varten

* Millaisia palveluja ja apua yritykset tarvitsevat onnistuakseen Suomessa/Ruotsissa
e Kauppakamarin rooli nyt ja tulevaisuudessa
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Suomen/Ruotsin vientimarkkinan nykytilanne
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Suomen/Ruotsin vientimarkkinan nykytilanne

Mika on nakemyksesi vientimarkkinan tilanteesta Ruotsissa talla hetkella asteikolla 1-5 (5=erittain hyva, 1=erittdin huono)?

Nakemykseni Suomen/Ruotsin vientimarkkinan
tilanteesta yleisesti on

suomi jasen  [EEEENENSE 36% ek 13%
Ruotsijasen  JEINNNNENSGNINN 46% %m0 3%
Suomi eijasen  JIEEG—G—S 30% s 2%
Ruotsi ei-jasen 1 INENGSaN 33% L S
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
W S=erittdinhyvd M4 3 M2 H©l=erittdin huono M En osaa sanoa
Nakemykseni oman organisaationi tilanteesta
Suomessa/Ruotsissa on
suomi jssen | 27% DT IEETR
Ruotsijisen | O 2% S
Suomi ei-jasen _ 37%
Ruotsi ei-jdsen _ 27%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W S=erittdinhyvd M4 3 M2 H©l=erittdin huono M En osaa sanoa

Nakemykseni Suomen/Ruotsin vientimarkkinan
tilanteesta omalla toimialallani on

suomi jasen | NS 31% e 3%
Ruotsi jasen G2 33% A EEE
suomi eijasen | EEGDGEC 25% e 2%
Ruotsi ei-jasen [ IEGIGNIN 40% %@ = 31%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W S=erittdinhyvd M4 3 W2 MWl=erittdin huono M Enosaasanoa

e Suomalaisilla yrityksilla on mydnteisempi kuva
Ruotsin vientimarkkinasta kuin ruotsalaisilla
yrityksilla on Suomen vientimarkkinasta.

* Toimialoittain jasenien valiset erot ovat
tasaisempia, mutta organisaatiotasolla
ruotsalaisilla jasenilla on myonteisempi kuva.
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Suomen/Ruotsin vientimarkkinan nykytilanne

Mika on organisaationne viennin tilanne Suomessa/Ruotsissa talld hetkella?

35%

31%

28%

25%

On vahainen
vientimarkkina

On keskeinen
vientimarkkina

On suurin
vientimarkkina
organisaatiollemme organisaatiollemme organisaatiollemme

M Suomi jasen

M Ruotsi jasen

2%
1%

0% 0%

Olemme
vetdaytymassa
Suomen,/Ruotsin
markkinasta

W Suomi ei-jasen

39%

27%

18% 19%
o

6%

2% 1%

0% 0%.

Meilld oli aiemmin
hetkelld, mutta toimintaa, mutta
suunnittelemme olemme vetdytyneet

aloittamista sieltd

Ei toimintaa talla Ei toimintaa, eika Jokin muu

aikomusta aloittaa

Ruotsi ei-jdsen

Yli kolmasosa
suomalaisista
jasenyrityksista pitaa
Ruotsia suurimpana
vientimarkkina-
alueenaan.

Ruotsalaisista ei-
jasenyrityksista 39 %:lla
ei ole liiketoimintaa tai
suunnitelmia aloittaa
toimintaa Suomen
markkinoilla.
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Suomen/Ruotsin vientimarkkinan nykytilanne

Mitka ovat suurimmat haasteet Suomen/Ruotsin vientimarkkinassa edustamasi organisaation nakokulmasta?

o 37%
Lihes kolmasosa Suomen (o s ——————————— 0%
E|'Jasen |Sta kO kee va | kea kSl Puutteelliset resurssit kehittda vientia (esim. taloudelliset-, henkilosto- ja kieliresurssit) m 31%

kumppanln ontamlsen' Maan taloudellinen tilanne A %%
16%
. - 20%
Kauppakamarilla on el lysynts 4% 22%

ma thIIISU us auttaa na Ita Vaikeudet saada tuote jalleenmyyjan valikoimaan ql"/?%
organisaatioita. 119
Vaikeudet |6ytaa kumppaneita % 29%

. e 10%
Vaikeudet |0ytaa tydvoimaa 9%
(+]

Q,
. - . . )
Yritystoimintakulttuurin eroavaisuudet 9%
(+]

4%
Aluepoliittiset riskit / Geopolitiikka mo ’
9%

. . %
Ruotsin/Suomen maakuva kohdemarkkinassa %3/‘3
0,
o

a,
Jokin | ——— T 20%

27%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

B Suomi jasen M Ruotsi jdsen M Suomi ei-jdsen Ruotsi ei-jdsen
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Suomen/Ruotsin vientimarkkinan nykytilanne

Mitd suunnitelmia yritykselldsi on Suomen/Ruotsin vientimarkkinassa seuraavien 6—12 kuukauden aikana?

* Yli puolet suomalaisista

59%

Viennin/toiminnan kasvattaminen o e . . e .
Suomessa/Ructsissa — 1% jasenyrityksista aikoo kasvattaa
20% ) vientia tai toimintaansa.
Ei varsinaisia SUUNNT el ey 51 .
64% Vastaava luku Ruotsin
Viennin loittaminen R o 2% jasenyrityksille on yli kolmasosa.
3%
. . 50/’6% .o . .
Yritysosto Suomessa/Ruotsissa A 40/: ) Myos 12 % Suoma|a|s|sta
25, jasenyrityksista suunnittelee
aryhtidid i i i (7 . . . o0
Tytaryhtididen tai vastaavien perustaminen % e a|o|ttavansa N Ruots“n,
Viennin;‘toiminnan\.fé'ht?nté'minen .00/}:/” Joten kauppakamanlla on
Suomessa/Ruotsissa 00/%/0 . e
mahdollisuus auttaa naita
1% . . ee . . . .
ki Tt yrityksia viennin aloittamisessa.
Viennin/toiminnan lopettaminen 8%3
Suomessa/Ruotsissa 83?2
11%
Jokin muu I 2 14%
10%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
Suomi jasen Ruotsi jasen B Suomi ei-jasen Ruotsi ei-jdsen
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Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin
palvelut

ValueClinic
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Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin palveluviden tarkeys

Kuinka tarkeana pidat seuraavia Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin tarjoamia palveluita edustamasi organisaation
nakokulmasta asteikolla 1-5 (5=erittdin tarkea, 1=ei lainkaan tarked)? Vastannut 4 tai 5

. Suomi | Ruotsi | Suomi | Ruotsi
FinSve palvelut L .
jasen | jasen |ei-jasen| ei-jdsen

Kauppakamarin kontaktiverkosto ja sen hyodyntamismahdollisuus 56 78 48 27
Jasenviestinta (Saannollinen tiedottaminen Suomen/Ruotsin markkinasta) 56 49 31 17
*Asiantuntijapalvelut Ruotsin markkinoille etabloitumisessa 53 40
Kauppakamarin jarjestamat seminaarit ja tilaisuudet 51 73 31 22
Uusien a.5|'z'akassuhte|d'e.r.1ja |!|ket?|m|ntamahdolllsuuk5|en muodostaminen 44 62 48 24
suomalaisiin/ruotsalaisiin yrityksiin
*Juridinen neuvonta (esim. verotukseen, kirjanpitoon, ty6lainsaadantoon tai 33 34
yrityksen perustamiseen liittyen)
*Virtuaalitoimiston perustaminen Ruotsiin 20 19

*Kysytty vain Suomessa

ValueClinic

On tarkeaa panostaa
uusien liikesuhteiden
ja kontaktien
luomiseen -> lahes
puolet suomalaisista
ei-jasenyrityksista
pitaa tata tarkeana, ja
lahes kolmasosa (29
%, sivu 8) kokee
haastavaksi
kumppanin
|6ytamisen.
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Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin keskeiset palvelut

Mitka ovat tai olisivat edustamallesi organisaatiolle keskeisimmat Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin tarjoamat palvelut?

46% A 5 S
Kauppakamarin kontaktiverkosto ja sen hyodyntamismahdollisuus * 60% ¢ EI_Jasenllle on keSkeISta

43% luoda uusia liikesuhteita,

Uusien asiakassuhteiden ja liiketoimintamahdollisuuksien muodostaminen ‘ 62% hyodynta a kau ppPa kamarin
suomalaisiin/ruotsalaisiin yrityksiin 49%

55% verkostoja seka kayttaa
e 2 <89, asiantuntijapalveluja
Kauppakamarin jarjestamat seminaarit ja tilaisuudet 24% g
19% Suomessa.
T s
*Asiantuntijapalvelut Ruotsin markkinoille etabloitumisessa T
*Juridinen neuvonta (esim. verotukseen, kirjanpitoon, tydlainsdadantoon tai =2
yrityksen perustamiseen liittyen) I 31%
r,29%
Jasenviestinta (S&annollinen tiedottaminen Suomen/Ruotsin markkinasta) 16% 27%
15%
I 10%
*Virtuaalitoimiston perustaminen Ruotsiin I 5
Jokin muu %o
21%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
M Suomi jasen M Ruotsi jdsen M Suomi ei-jdsen Ruotsi ei-jdsen

*Kysytty vain Suomessa @ Va | ueC| I n IC ’



Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin palveluiden arviointi

Mika on kokemuksesi Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin tarjoamista palveluista asteikolla 1-5 (5=erittdain hyva, 1=erittadin
huono)? Vastannut 4 tai 5

Suomi — Ruotsi —
FinSve palvelut kayttanyt kayttanyt
palveluita palveluita
Kauppakamarin kontaktiverkosto ja sen hyodyntamismahdollisuus 53 60
Kauppakamarin jarjestamat seminaarit ja tilaisuudet 51 64
Jasenviestintad (Sdannollinen tiedottaminen Suomen/Ruotsin markkinasta) 50 54
*Asiantuntijapalvelut Ruotsin markkinoille etabloitumisessa 40
Uusien asiakassuhteiden ja liiketoimintamahdollisuuksien muodostaminen suomalaisiin/ruotsalaisiin yrityksiin 33 62
*Juridinen neuvonta (esim. verotukseen, kirjanpitoon, tydlainsaadantdon tai yrityksen perustamiseen liittyen) 29
*Virtuaalitoimiston perustaminen Ruotsiin 18

*Kysytty vain Suomessa Va‘ue(:l I nIC :



Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin palvelut

Mita muita palveluita Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin tulisi viela tarjota ylla mainittujen lisaksi?

Ruotsi

Lisaa tietoa aiheesta mediassa. Dagens Industri on ollut hyva esimerkki!
Yhteydenpito paikallisten viranomaisten/kauppakamarien kanssa.

Enemman seminaareja, jotka ovat suunnattu erityisiin kysymyksiin/aloille
pienemmissa ryhmissa => vahemman osallistujia ja relevantimpia kysymyksia
kullekin.

Yhteyshenkil6.

Verkostotapaamiset ovat hyvia.

Palvelujen tarjoaminen.

Kulttuuritapahtumat kontakteja/vuorovaikutusta varten.

ValueClinic

Suomi

Kauppakamarin apu oli korvaamaton kymmenen vuotta sitten, kun otimme
ensimmaiset askeleet Ruotsissa. Siitd lahtien kauppakamaria on kaytetty melko
vahan. Jos paatamme edeta esimerkiksi toimiston perustamisessa Ruotsiin,
kdaytamme ehdottomasti palveluja uudelleen.

Emme edes tiedd mahdollisuuksia tdndan - yhteistydsuhteemme ovat
muodostuneet suomalaisen tytaryhtion tai tytaryhtididen kautta.

Haluaisin tietoa siitd, mitkd mediat, lehdet jne. voisivat olla hyodyllisia tuotteeni
markkinoinnissa Ruotsissa.

Verkostoitumistapahtumat.

Toimiala- tai teemakohtaiset tapahtumat, joilla on selva relevanssi yrityksille, joilla
on toimintaa seka Suomessa etta Ruotsissa.

Enemman keskittymista pieniin yrityksiin.

En tiennyt, ettd oikeudellista neuvontaa on saatavilla.

Mahdollisesti koulutusta uusille markkinaosapuolille, jossa kasitellaan
erityispiirteita Ruotsin markkinoilla.

Viranomaisyhteistyo.

Mahdollisesti suoremman avun saaminen yhteydenotoissa mahdollisiin
kumppaneihin Ruotsissa.

Kalenteri messuista ja seminaareista Ruotsissa.

Lisatietoa siitd, millaisilla palveluilla voitte enemman tukea yrityksen jatkokehitysta.
Tukea pienyrittajille, jotka usein toimivat yksin.
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Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin
arviointi

ValueClinic
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Suomalais-ruotsalaisen kavppakamarin arviointi 2019-2024

Kuinka tyytyvainen olet edustamasi yrityksen ja kauppakamarin valiseen yhteistyohon?

60% Kaikki jasenet
* YIi 80 % kaikista
. . jasenistd on
45% 46% tyytyvaisia

vhteistyohon

o 38% kauppakamarin
35%

kanssa.

30% 27%
23%
20%
10% e 7% - 7%
5%
1% 0%
- — [ ]
Erittdin tyytyvainen lokseenkin tyytyvainen lokseenkin tyytymaton Erittdin tyytymaton En osaa sanoa

N 2024 m2020 m2019
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60%

50%

40 %

30%

20%

10%

0%

Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin arviointi 2024

Kuinka tyytyvainen olet edustamasi yrityksen ja kauppakamarin valiseen yhteistyohon?

Jasenet

56 %
51%
33%
26%
9%
7%

Erittdin tyytyvainen

lokseenkin tyytyvainen

lokseenkin tyytymaton

W Suomi jasen  m Ruotsi jasen

Puolet Ruotsin
jasenyrityksista on
erittain tyytyvaisia
vhteistyohon
kauppakamarin
kanssa.

2%
0%

Erittdin tyytymaton

11%

4%
o
— ]

En osaa sanoa

(Q) ValueClinic
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Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin arviointi 2019-2024

Miten mielikuvasi Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin toiminnasta on kehittynyt viimeisten vuosien aikana?

Kaikki jasenet
45%

 Lahes 40 % kokee, etta
kauppakamarin toiminta
35% on parantunut viime

40%

40%
33% 33%
vuosina.
30%
27%
e, 24% 25% * Vain 3 % jasenista kokee,
21% 21% etta toiminta on
19% .
20% % 17% heikentynyt.
15% %
10%
5% 2% 4% 3%
mlim -~
| |

0%

Parantunut selvasti Parantunut jossain maarin Pysynyt ennallaan Heikentynyt jossain Heikentynyt selvasti En osaa sanoa
maarin

m2024 w2020 m2019
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60 %

50%

40 %

30%

20%

10%

0%

Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin arviointi 2024

Miten mielikuvasi Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin toiminnasta on kehittynyt viimeisten vuosien aikana?

22%

16%

Parantunut selvasti

29%
17% I

Parantunut jossain maarin

Jasenet
50%
22%
2% 2% 2%
I . °%
Pysynyt ennallaan Heikentynt jossain maarin Heikentynyt selvasti

M Suomi jasen M Ruotsi jasen

15%

En osaa sanoa

Puolet ruotsalaisista ja
kolmannes suomalaisista
jasenyrityksista katsoo,
etta toiminta parantuu.

Vain 2 % suomalaisista
jasenyrityksista kokee,
etta toiminta on
heikentynyt. Ruotsin
jasenyrityksista 4 %
kokee, etta toiminta on
heikentynyt.

(Q) ValueClinic
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40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5

0%

ES

Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin arviointi 2019-2024

Oletko kokenut, etta viestinnan tasossa on tapahtunut muutoksia viimeisen vuoden aikana?

Kaikki jasenet
38% .e . . .e
37% * 40 % kokee, etta viestinta
on parantunut viime
vuosina.
28%
24%
21%
20%
15%
14%
B e
Viestinnan taso on kehittynyt paljon Viestinnan taso on kehittynyt jonkin verran Viestinnan taso on pysynyt samana Viestinnan taso on heikentynyt En osaa sanoa

paremmaksi paremmaksi
W 2024 jdsen MW 2019 jasen

(Q) ValueClinic ’



Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin arviointi 2024

Oletko kokenut, etta viestinnan tasossa on tapahtunut muutoksia viimeisen vuoden aikana?

Jasenet

o 38% 38% * Vain 1 % suomalaisista ja 2 %
. ruotsalaisista jasenyrityksista

kokee, etta viestinta on
0% heikentynyt.

27%
25% 23%
22%
20%
20%
18%
15%
11%
10%
5%
2%
1%
» man N
Viestinnan taso on kehittynyt paljon Viestinnan taso on kehittynyt jonkin verran Viestinnan taso on pysynyt samana Viestinnan taso on heikentynyt En osaa sanoa

paremmaksi paremmaksi

M Suomi jasen M Ruotsi jasen

(Q) ValueClinic :



Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin arviointi 2024

Miten Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin toimintaa pitaisi mielestasi kehittaa?

Ruotsi

Jatkuva liikkekumppanien valittaminen esimerkiksi erilaisten aktiviteettien kautta
tuntuu hieman vanhanaikaiselta ja ei-niin-modernilta toiminnalta.

Enemman sekoitusta digitaalisten ja fyysisten tapaamisten valilla.

Enemman seminaareja ilmasto- ja energiasektoreilla.

Konkreettisempaa apua kauppakamarilta.

Jatketaan samalla tavalla kuin tahan asti.

Kauppakamari voisi keskittya liikekehitykseen eri yrityskohtaisilla toimialoilla (yksi
kerrallaan) ja/tai teemoissa jasenten relevanssin lisaamiseksi. Minun kasitykseni
on, etta toiminta keskittyy enemman poliittiselle tasolle ja painopiste on maiden
valisissa suhteissa sen sijaan, etta keskityttaisiin konkreettiseen liikekehitykseen,
mikali tavoitteena todella on edistaa liiketoimintaa.

Laajennettua toimintaa - tapahtumia ja verkostoitumistapaamisia.

Suomi

Toimintaa, joka selkeasti edistda suomalaista vientia Ruotsiin, tulisi saada
suurempaa prioriteettia ja nakyvyytta.

Konkreettisempaa tukea pienille yrityksille.

Jos on hyvia vinkkeja siita, miten kasitella seka taantumaa etta sita tosiasiaa, etta
Ruotsin kruunu on aliarvostettu suhteessa euroon, niin niita olisi hyva tuoda
esille, koska ne ovat suurimpia kaupan esteita talla hetkella.

Mahdollisesti yksilolliset tapaamiset yritysten kanssa voidaksemme keskustella
kehitysmahdollisuuksista ja nahda, miten voimme hyodyntaa kontaktejanne,
tietoja jne. enemman.

Lisadntyvan yhteistydn saavuttamiseksi suomalaisten
yrityspalveluorganisaatioiden kanssa voitaisiin harkita lisaa aktiviteetteja, kuten
tapahtumia tai muita yhteisia ponnistuksia suomalaisten yritysten viennin
tukemiseksi.

Olemme suhteellisen uusi kauppakamarin jasen. Olen kokenut viestinnan melko
puutteelliseksi ja epdjohdonmukaiseksi tahdan mennessa. Esimerkiksi tapahtuma,
joka olisi voinut kiinnostaa meita syksylla, sai tiedon vahan hankalan reitin kautta
viikko ennen tapahtuman alkua, emmeka siten voineet osallistua. Toivon
aktiivista ja proaktiivista viestintaa.

Talla hetkella toiminta kohtaa yrityksen haasteet kiitettavalla tavalla.

Enemman alakohtaista neuvontaa/tukea.

Alkaa pelkistadn ohjatko linkkeja asioihin, jotka yrittdjat voivat itse 16ytaa
Googlesta, kun he tarvitsevat neuvontaa.

ValueClinic :



Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin rooli
nyt ja tulevaisuudessa
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Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin rooli nyt ja tulevaisuudessa

Millaiseksi arvioit Suomalais-ruotsalaisen Miten arvioit Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin
kauppakamarin roolin organisaationne roolin muuttuvan tulevaisuudessa organisaationne
Kauppakamarin nakdkulmasta vienninedistamiskumppanina nakdkulmasta vienninedistamiskumppanina?
c 40% 39%
tulevaisuudessa. 8%
a 35%

Kauppakamarilla . . . 50% .
on selvasti 2% %
potentiaalia 30 r7o 105 0%
vahvistaa 4% 35%

25% 239 ot
asemaansa

. . e 30% -
vienninedistamis- | 20% 9%
. 2%

kumppanina. 159% oo 0ol

15% 13% 2% 20% 8% 189

10% 9% 109

7% 10%
7% %
5%50; 5% 4 é
5% III 29%9% 2% %g
. . e mall
0% Kasvaa Kasvaa Pysyy Pienenee Pienenee En osaa
Erittdin suuri Suuri rooli Pieni rooli Erittdin pieni  En osaa sanoa selvasti jossain ennallaan jossain selvdsti sanoa
rooli rooli maarin maarin
RN S IEE S L R DG 2k iSOG EE m Suomi jasen W Ruotsi jdsen MW Suomi ei-jdsen Ruotsi ei-jdsen
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Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin rooli nyt ja tulevaisuudessa

Kuinka tarkeana toimijana pidat Suomalais-ruotsalaista kauppakamaria apuna menestymiseen Suomen/Ruotsin markkinassa?

50% 48%

43%

40% 39%

36%
34%

30%
23% e
D 20% 20%
20 16% 17% 17%
14%

9y 10% 10%

0,
10% 79%

5% a9 5%

Erittdin tarkeana Melko tarkedna Ei kovin tarkeana Ei lainkaan tarkeana En osaa sanoa

Suomi jasen Ruotsi jasen M Suomi ei-jasen Ruotsi ei-jdsen

ValueClinic

Noin 60 % suomalaisista
ja ruotsalaisista
jasenyrityksista pitaa
kauppakamaria
tarkeana kumppanina
menestyksen
saavuttamisessa.

Lahes puolet
suomalaisista ei-
jasenyrityksista pitaa
kauppakamaria
tarkeana kumppanina
menestyksen
saavuttamisessa Ruotsin
markkinoilla.
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50%

40%

30%

20%

10%

Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin rooli nyt ja tulevaisuudessa

Kuinka todennéakoisesti aiotte tehda yhteistyota Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin kanssa mikali/kun aloitatte

7%
5%

Erittain todenndkdisesti

viennin suunnittelun Suomen/Ruotsin markkinoille?

Ei aiempaa kokemusta

49%  49%

29%

23%

14%

9%
7% Les

Melko todenndkdisesti Melko epatodenndkdisesti Erittdin epatodennakdisesti En osaa sanoa

Suomi ei aiempaa kokemusta Ruotsi ei aiempaa kokemusta

ValueClinic

Noin kolmasosa ei-
jasenyrityksista molemmissa
maissa pitaa FinSve:ta
tarkeana kumppanina
tulevaisuuden viennin
edistamisessa.

Suomalaisista yrityksista,
jotka ovat ottaneet kantaa,
58 % katsoo, etta yhteistyo
on mahdollista
tulevaisuudessa, kun taas
vastaava luku ruotsalaisille
yrityksille on 68 %
(painotettu tulos).
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Lisaanalyysit

Uusien asiakassuhteiden ja lilketoimintamahdollisuuksien
muodostaminen suomalaisiin/ruotsalaisiin yrityksiin

Suomi kayttanyt palveluita

oo kaWtEHYt paIvEIUita _ o -

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

H5 m4 3 m2 W1 MmEikokemusta /en osaa sanoa

Kauppakamarin kontaktiverkosto ja sen
hyodyntamismahdollisuus

Suomi kayttanyt palveluita

ot kay-ttEHYt paIvEIUita _

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m5 m4 3 m2 ®m1 mEkokemusta /en osaasanoa

Kauppakamarin jarjestamat seminaarit ja tilaisuudet

Suomi kayttanyt
palveluita
Ruotsi kayttanyt
palveluita
0% 20% 40% 60% 80% 100 %
mS5 m4 3 m2 m1l mEikokemusta /en osaa sanoa

Jasenviestinta (Saanndllinen tiedottaminen Suomen/Ruotsin
markkinasta)

Suomi kayttanyt palveluita

ot kay-ttEHYt paIvEIUita _ o

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

HS5 m4 3 W2 m1 WmEikokemusta /en osaa sanoa

(Q) ValueClinic :



Lisaanalyysit

*Asiantuntijapalvelut Ruotsin markkinoille etabloitumisessa

suomi kayttanyt paIVEIUita —

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

ES5 m4 w3 m2 m1 #®E kokemusta /en osaasanoa

*Juridinen neuvonta (esim. verotukseen, kirjanpitoon, tyolainsaadantoon tai yrityksen perustamiseen liittyen)

suom kayttanyt paIVEIUita _

0% 10% 20% 30% 40 % 50% 60% 70% 80% 90 % 100 %

ES5 m4 w3 m2 m1 ME kokemusta /en osaasanoa

*Virtuaalitoimiston perustaminen Ruotsiin

Suomi kayttanyt palveluita

0% 10% 20% 30% 40 % 50% 60% 70% 80% 90 % 100 %

ES5 m4 w3 m2 ml mEikokemusta /en osaasanoa

*Kysytty vain Suomessa @ Va | ueC| | n IC B



Vastaajien taustatiedot
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35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

30%

13%

11%

10%

Vastaajien taustatiedot

Mika on edustamasi yrityksen henkilokuntamaara?

20%
16%
15%
12% 12%
I | I
10-19 20-49 50-99

B Suomi M Ruotsi

19%
12%
11%
10%
I

100 - 249 Yli 250 En osaa sanoa

(Q) ValueClinic
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30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

17%

13%

5%

0-3,9 M/SEK 4-9,9 M/SEK 10- 39,9 M/SEK

Vastaajien taustatiedot

Mika on edustamasi yrityksen liikevaihtoluokka?

Ruotsi 30%

25% 25%

24%

15%

13%

4% 5%

40-199,9 200-499,9 YIi 500 M/SEK En osaa sanoa
M/SEK M/SEK

0%

19%

0-0,3M/€

12%

0,4-0,9 M/€

27%

1-3,9M/€

Yritykset, joiden
henkilostomaara oli
Suomi yli 250 ja/tai
lilkkevaihto yli 500M
SEK / yli 50M €,
muodostivat 19 %
vastaajista.

17%

14%
10%
|

4-19,9M/€ 20-49,9M/€  YIi50M/€  En osaa sanoa

(Q) ValueClinic
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60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

46%

Kylla

40%

Vastaajien taustatiedot

Onko yrityksesi Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin jasen?

13%

. .

Ei, mutta olen kadyttanyt Suomalais-ruotsalaisen kauppakamarin neuvonanto-
/ konsultointipalveluita

B Suomi M Ruotsi

55%

41%

En ole jasen enkai ole kiyttanyt neuvonanto- / konsultointipalveluita

(Q) ValueClinic
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Vastaajien taustatiedot

Mika on edustamasi yrityksen toimiala?

Teollisuus . 12%, )19
g —— )%
o
F 10%
o

T, 8%
o
5 s 7%

Informaatio ja viestinta

Muu palvelutoiminta

Tukku- ja vahittdiskauppa; moottoriajoneuvojen ja moottoripydrien korjaus
Rakentaminen

Hallinto- ja tukipalvelutoiminta

Kiinteistdalan toiminta

Ammatillinen, tieteellinen ja tekninen toiminta

Julkinen hallinto ja maanpuolustus

Kansainvalisten organisaatioiden ja toimielinten toiminta

Maatalous, metsatalous ja kalatalous

Kuljetus ja varastointi

Rahoitus- ja vakuutustoiminta

Terveys- ja sosiaalipalvelut

Vesihuolto, viemari- ja jatevesihuolto, jatehuolto ja muu ympariston puhtaanapito
Koulutus

Sahko-, kaasu- ja lampdohuolto, jdahdytysliiketoiminta

Majoitus- ja ravitsemistoiminta

Kaivostoiminta ja louhinta

Taiteet, viihde ja virkistys

Kotitalouksien toiminta tyonantajina; kotitalouksien eriyttamaton toiminta tavaroiden ja palvelujen...

Jokin muu

0%

M Suomi

5%

M Ruotsi

10%

15%

20%

24%
25%

30%

(Q) ValueClinic
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90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

98%

Respondenternas bakgrundsuppgifter

Sijaitseeko edustamasi yrityksen paatoimipiste:

85%

1%

Jokin muu

1%

(Q) ValueClinic
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60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

1% 1%
I

Koko toiminta Suomessa/Ruotsissa

Vastaajien taustatiedot

Minkalainen on edustamasi yrityksen ldasndolo Suomessa/Ruotsissa:

17%

3%

Emoyhtid Suomessa/Ruotsissa

21%

14% 15%

Tytaryhtid Suomessa/Ruotsissa Lasna sivuliikkeelld/ulkomaisena yrityksena

11%

B Suomi M Ruotsi

60%

55%

Ei ldsndoloa Suomessa/Ruotsissa

ValueClinic
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90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Kylla

13%

Vastaajien taustatiedot

Ruotsi/Suomi on yrityksemme tarkein vientimarkkina

77%
| I
Ei

B Suomi M Ruotsi

Ei, jokin muu

10%

(Q) ValueClinic
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Teemu Rennola, CEO Jouni Tuominen, Commercial Director Juha Laiho, Sales Manager
teemu.rennola@valueclinic.fi jouni.tuominen@valueclinic.fi juha.laiho@valuclinic.fi
+358 50 564 1984 +358 40 7686 446 +358 44 978 4298
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